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m *' a cura della Redazione

[I Concorso «Houdini, il bagno trasformista» ha visto premiato un solo progetto di design; un vincitore e cinque segnalati,
invece, nella sezione dei progetti di interni.
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Dalla mente fervida i un esperto di marketing, :|I:'.|l & unanimemente
riconosciuto Paolo Paci, e con il contributo della struttura organizzativa del
Gruppo Quid di Pesaro, di cui ne & il maggiore azionista, nascono idee ri-

volte a fare ricerca progettuale su oggetti e ambienti bagno. Costantemente

proteso alla ricerca llt'“'nr'igin:ﬂilfL ogni anno trova il modo di mettere in
I!imh un concorso di idee coinvolgendo industrial designer, architetti e
progettisti di interni di tutta Italia, ma anche da altri Paesi europei,
Lultimo, in ordine di tempo, «Houdini, il bagno trasformistas, il concorso
organizzato in collaborazione con Macef che ha visto come 1||l'di;1—|1:ﬂ‘tl|['l'
Progetti, Designplaza, DesignRepublic, oltre alla nostra rivista Il Bagno
Oggi e Domani. Due le sezioni competitive, con un’adesione massiccia e di
qualita interessante di progetti, selezionati da una qualificata giuria nazio-
nale, composta da 13 esperti frai {J]I.‘i]'i alenni giornalisti, designer e creativi
di agenzia di comunicazione. A |!|‘1-\'i1-:|l‘r‘[&l. il nostro direttore Oscar G.
Colli. Riuniti in un moderno albergo di Senigallia, nelle Marche, i com-
ponenti hanno esaminato gli elaborati pervenuti e aventi le caratteristiche
per essere ammessi al concorso e hanno stabilito di decretare un vincitore
per la sezione «Interior Design» (risultato all'unanimita quello presentato
da Mauro Maccarini, di Milano, con la collaborazione di Sara Pallavicini
e Katinscia Panzeri, dal titolo: «Il bagno al centro»). Altri cinque progetti
sono stati ritenuti idonei per entrare nel ristretto gruppo dei «segnalati».
Ridotto al solo vincitore Riccardo Oria di Altamura (Bari) la sezione de-
dicata all'Industrial Design», dal curioso titolo: «Pffffff........Woosh». In
questa sezione, infatti, i ginrati non hanno individuato altri progetti degni
» da regolamento) elenco dei segnalati

di entrare lu-'“'ipnli/.z:llu (con
Levento «Houdini», conclusosi con la presentazione delle soluzioni pre-
miate ¢ segnalate. ha avato la sua apoteosi a Bologna nello scorso ottobre,

durante il ]1:‘:1:1{1:) del Cersaie, Ci pare doveroso elencare in stretto ordine
alfabetico le aziende sponsor in questa hella operazione di design che sono
state: Axor-Hansgrohe, Aspiro, Ceramica Fioranese, Mosaico, Duravit
Italia, Foppapedretti, Gardesa, Hansa Italiana, Laufen Italia, Salis, Studio
Art, Valpra, Videowork e Zeppelin. Nei complimenti all'organizzazione, non
va dimenticato un grazie a Erika Giangolini di Quid, per tutta |assistenza
prestata alla giuria prima e durante le fasi di valutazione del tanto materiale
pervenuto e reso consultabile da una chiara e meticolosa preparazione.

Houdini

il bagno trasfo mista

B The liVBlY mind of a marketing expert, which is what Paolo Paei is
'I!I]\I"\'iEH\ |l‘|\|r||'\'.‘i|'ll'1r'-.| Lo ||,|‘.r' '\‘-ltl'll ll']lllll]ll'l! ‘\\11|'= the €||||||l ol an
organisation like Pesaro-based Gruppo 1‘:‘I1r|| of which Paci is the mijor
shareholder, is bound to |_}|'rui1|rr' ideas for ]Il'fillllllil'-‘_l I|n'ki:Li'| research
tocusing on the bathroom (both the setting itself and the objects that go
in il \|'\'-'-4_\\ committed to the (uest for originality, Paci, EVery vear, man-:
ages to find a way of setting It;‘.ls!:-\}'_{ll 1'!:!:1;1:-?1!“:“ -|:.l.\\ri|-_{ in industrial
llt"-l‘_'!u'!"- architects and interion I'il'.\l[LlIl'I'\ from all over Italv, but also
from other European countries. The latest of these was “Houdini, il bagna
trasformista”, which was organised in collaboration with Macefl and had
Progetti, Designplaza, DesignRe |.‘I:].J|il as well as our magazine 1l
()

Jaeno

ri e Domani as its |||r'|||.|-[1:11'f||r-l- Tl n-rt-rnpn-h!il-‘ll which was divided

into two sections, attracted a large numbes ol quality designs. These were

appraised by an Italian judging panel comprising 13 experts ing lnding

_':w||:|.:|||\1- designers and creative directors from communications agencies
The |1:||:|-| was chaired ]-.\ our own director. Oscar G. Colli. The members
of the judging panel, meeting in a modern hotel in Senigallia, in the Italian
region of Le Marche, examined the pieces that. of the work submitted, had

been deemed to meet the eriteria for admission to the competition and they

dEreea

unanimously, on a winner for the “Interior Design” section (the

entry by Mauro Maccarini, of Milan P duced in l':I.E]iIIE'UI'ii’.i"JII '.‘l[.li- Sara
Pallavicini and Katiuscia Panzeri, entitled: “I] bagno al centro™.) Five other

celusive set of

ns were deemed worthy of inclusion in the submissions

desi

classified a Instead, the Industrial Desien section

s “highly commended
produced just one winner, Riccardo Oria of Altamura (Bari), for his work
intriguingly entitled: “PIFT... Woosh”. In this section, the panel did not
;.\I\'|- ot any other projed ts which they considered worthy of inclusion 1
i }'ur.-\-.ri\|n' ||Iu].||\ r_'l'lllllll'rllll'(i ' category f.tlr' "-'-|iil ]I ||II'{'|IJII|J| tition !|||1'.\'
made provision

‘Houdini”, which ended with the presentation of the winning and highly
commended entries, run in Bologna last October during the ]I-'I'llnl of the
Cersaie tair

We feel that it is only right to include a mention, here, of the l'llll:;r.llli.:‘ﬁ
that \l!ll‘]\l!l'l'ti this fantastic design initiative. Listed in ;|[[!]| ihetical order
they are

Italia
\rt, Valpra, Videowork and '/,\'])}h-]m Congratulations are due to the

Axor-Hanserohe, Aspiro, Ceramica Fioranese, Mosaico, Duravit

Foppape dretti, Gardesa, Hansa Italiana, Laufen Italia, Salis, Studio

organisers of the event and a [\::l:it'ni;n thank vou to Erika Giangolini of
‘_illlr.! for all the ]||-||| she Tave the |mr:|-| before and E|II]'1|r'_i the assessment
ol the enormous amount of material submitted which, thanks to her clear

and meticulous preparation of it, was made easy to consult

iibagno




PP Nella sezione interior design i progettisti si sono confrontati con uno spazio di 16 metri quadrati, con un'altezza massima di 3m da trasformare, attraverso trucchi e
magie, sia dal punto di vista funzionale che compositivo. Interior design section: the designers were presented with a space, 16 metres sgaured and up to 3 metres high, which, using

various devices, they were required to transform both as regards its function and its layout.

Uno spazio emotivo essenziale, costituito da elementi che
portano al fruitore benefici fisiologici e spirituali. Il concept
di progetto prevede un ambiente rilassante e avvolgente, in
cui i sanitari si legano attraverso forme sinuose a creare un
unico elemento. Tutto a una direzionalita verso un gualcosa di
indefinito di etereo, ma allo stesso tempo I'uomo & libero di
muoversi all'interno di questo spazio. I rivestimenti svolgono un
ruolo importante: la pavimentazione laterale in larice & tagliata
dalla resina in cemento spatolato che si arrampica sulla parete
di fronte tagliando le finestre in due parti nette. Il lavabo &
un bacino battesimale legato agli altri sanitari attraverso una
struttura metallica in acciaio satinato e listelli di rovere. Dal
soffitto robuste corde di canapa sorreggono ciottoli neri di
pietra lavica che attraverso sacche contengono oggetti bagno,
asciugamani e accappatoi.

ial space with an emotionally heightened atmosphere,

5 liml bmwfil the L in lmlh physical and

tm es, thmuqh their sinu
gle element. Everything seems to
indefined and eal, I1F_“.-'FI'1|!F'| 55
cment within the

to _.tnre bathroom items, towels and

Uno spazio unico, pensato come luogo da scoprire e

trasformare nelle sue forme e funzioni. Racchiuso in

un guscio, questo ambiente bagno vuole far nascere un
desiderio di privacy, protezione e benessere. Un cocoon”,
che mescola sensazioni tattili, olfattive e visive, attivate
tramite differenti materiali, trasparenze, texture e
vegetazione aromatizzata. Lo spazio @ forato da 4 aperture
asimmetriche, ogni spazio & legato ai tempi di permanenza
nella stanza, quello superiore coincide con i tempi pill lunghi,
come per esempio fare un bagno, mentre, avvicinandosi

al bordo della piattaforma i tempi di stasi cambiano,
introducendo la nozione di rapidita legata all'utilizzo degli
oggettl come per esempw la docc1a il Iavandlno e la toilette.

s a desire for p
through its

sensations. This space is di
riequr‘(l fn‘J: the Elrl'lf‘tlll‘t 01 tir




m Magie progettuali |

Un luogo aperto, fluido, un quadrato con angoli arrotondati e solo due setti
di divisione all’interno. Si creano diverse aree con profumi e funzioni moltoe
diverse: Health, area centrale con tutte le funzioni caratteristiche di un bagno
tradizionale: lavabo, wc, bidet, doccia; Pleasure, luogo di completo relax con
vasca d’acqua in parte incassata, profumi ed essenze che si diffondono nell’aria,
legno bianco naturale, nicchie in cui porre i propri asciugamani e accappatoi, in
cui sedersi, in cui eventualmente porre cuscini, piano in cui distendersi e riposare,
luogo che accoglie e che coccola. Living, zona da vivere, area apparentemente
vuota priva di funzioni, solamente di passaggio con luci a forma di stelle che
calano dal soffitto; ma che pud trasformarsi in un'area da sfruttare, Progetto
Eden crea uno spazio elegante, piacevole, divertente, rilassante, uno spazio in cui
convivere e vivere
An open, fluid space; a square with rounded edges and encompassing only two
partitions. Different areas are created, and they are characterised by very different
rfumes and functions: Health, the central area, has all the features and functions

emi-built-in bathtub, its pervading
for storing towels and bathr

) ing and r

a place that embraces . Living, as its name
1 area that, apparently devoid of specific f ons & ith star-shaped ligh
fall from the ceiling, is simply inten 0 v 2d through; but

so be turned into an a e exploited to the full. Progetto Eden creates

legant space that it is pleasant and fun to be in, a relaxing space to be shared

- page 126

Una nuova concezione di bagno: un ambiente che c'é ma
non si vede, che si vede ma non @ cio che si pensa! La sua
forma esterna si presenta come un parallelepipedo di vetro
che si interseca in uno di cemento, il tutto & posizionato
esternamente alle mura perimetrali della casa, quasi come
un prolungamento delle stesse. La disposizione interna &
nata dall'esigenza di creare un ambiente che non sembrasse
un bagno, permettendo cosi di trasformarlo a seconda delle
esigenze personali. Lelemento predominante & il movimento
dell’acqua e I'inserimento di sassi; per aumentare il gioco
d'acqua e creare l'illusione di una fontana, sopra alla vasca
troviamo un doccione, incassato a soffitto, il quale crea una
vera e propria cascata di pioggia.

Here we have a new concept of bathroom: it is the it it isn‘t;
it can be seen but it is not what you might think

takes the form of a glass parallelepiped set in another,

one, the whole structure set externally to the perimeter we

the hou y 1

internal arrangement de

that doesn’t look like a bathroom, and

transformed to suit personal requirements. The featur
predominate are the movement of the w nd the

stones; these serve to enhance the water play effect and to cre
the illusion of a fountain. Above the bathtub we find a Iz

shower, set into the ceiling, from which falls a cascade of rai




jiuria del premio/the prize jury: Gabriele Adriano, Davide Adriano, Silvia Stanzani, Giorgio Gurioli, Stefano Bizzarri, .

erta Giovanardi, Achille Scaringi Raspagliesi, Lara Bezzecchi, Giorgio Tartaro, Giovanna Talocci, Carlo Beccati, Carlo

zesi, Italo Campagnoli, Oscar G. Colli (president).

Un progetto inteso come modo di sentire la natura e
la bellezza. Alla base dell'idea due concetti: flessibilita
e semplicita. Consentire allo spazio di poter cambiare
velocemente in modo radicale offrendo una diversa
scenografia. Viene cosi a cadere la visione statica
dell'ambiente bagno, luogo per bisogni fisiologici, per ricreare
invece un ambiente in cui c’é un coinvolgimento di corpo e
mente, con la sollecitazione di tutti i sensi. E' qui che entra
in gioco un altro aspetto cardine: la relazione tra il dentro
ed il fuori, tra naturale ed artificiale. Una fusione ottenuta
mediante I'utilizzo di una superficie vetrata. Lo spazio cambia
in base alle stagioni dell'anno con giochi di luce, profumi,
colori. lambiente bagno diventa un luogo-non luogo in cui
I'individuo rigenera corpo e spirito, si chiude al “reale” per
aprirsi allimmaginario"”.
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